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Wykonawcy ubiegajacy sie
o udzielenie zamoéwienia

Dotyczy: postepowania o udzielenie zamdéwienia publicznego prowadzonego w trybie
przetargu nieograniczonego na obshluge graficzng Polskiej Organizacji Turystyczne;.

ODPOWIEDZI NA PYTANIA

Na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamdwien
publicznych (Dz. U. z 2018 r. poz. 1986), Zamawiajacy przekazuje odpowiedzi na pytania, ktore

wplynely od wykonawcy.

Pytanie 1

Czego dokladnie dotyczy sformutowanie ,o0 polowe taniej” - podrézy, zakwaterowania,
zwiedzania atrakcji, wyzywienia? Wiemy, ze we wczes$niejszych akcjach POT wspoélpracowata z
PKP Intercity, czy mamy to uwzgledni¢ w nowej akcji?

Odpowiedz 1

Do akcji Polska Zobacz Wiecej - Weekend za pot ceny zglaszaja sie rézni partnerzy, oferujacy
rozne ustugi: hotelarskie, gastronomiczne, zwiedzanie itp. Wszyscy oni w weekend objety akcja,
oferuja 50% znizki.

Pytanie 2

Czy istnieje lista juz potwierdzonych oferentéw bioracych udziat w akcji, ktorymi moglibySmy
sie postugiwa¢ w komunikacji, np. muzeum w Wieliczce, zamek w Malborku, muzeum
Czartoryskich w Krakowie, itp.? Gdzie dokladnie zwykly Kowalski zaptaci o potowe mniej?
Odpowiedz 2

To nie jest wazne z punktu widzenia komunikacji; Zamawiajacy nie skupia sie na konkretnych
obiektach, KV powinien informowa¢ o akcji ogélnie i zachecac do rezerwacji ofert.

Pytanie 3

Termin akcji wiosennej jest inny w briefie - 8-10.03.2019 - i inny na stronie WWW akcji (15-
17.03.2018). Czy mozemy prosic¢ o potwierdzenie?

Odpowiedz 3

Zamawiajacy informuje, ze termin akcji wiosennej podany jest w briefie stanowigcym zatgcznik
do opisu przedmiotu zamdwienia.

Pytanie 4

Grupa docelowa jest okreslona jako potencjalni turysci. Jest tez druga grupa docelowa - oferenci
ustug turystycznych - czy przekaz powinien uwzglednia¢ réwniez te grupe? Czy ma by¢ inny KV
do oferentéw?
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Odpowiedz 4
W briefie podana jest tylko jedna grupa docelowa - turysci, Zamawiajagcy nie Kkieruje
komunikacji do oferentéw.

Pytanie 5, 6

Czy nasze TG to sa ludzie otwarcie na podréze i zwiedzanie (turysci) - tylko potrzebujg impulsu?
Czy nasze TG to sg ludzie, ktorzy sa poczatkujacymi turystami i potrzebujg przekonania ich, ze
turystyka to jest co$, co moze by¢ przyjemne - nawet/zwlaszcza w weekend?

Odpowiedz5, 6
Grupa docelowa jest bardzo szeroka;
Tak, Zamawiajacy chce dotrze¢ do obu tych grup

Pytanie 7
Czyje jest obecne logo? Czy mozemy z niego korzystac?

Odpowiedz 7
Zamawiajacy zaleca aby nie korzystac z logotypu PZW z kotami; Przedmiotem zaméwienia jest
zaprojektowanie logotypu akcji Polska Zobacz Wiecej - Weekend za pét ceny.

Pytanie 8

Czy istniejace logo akcji ma by¢ zmienione w formie kontynuacji przekazu obecnego czy
catkowicie nowego podejscia?

Odpowiedz 8

Zamawiajgcy oczekuje zupetnie nowego podejscia.

Pytanie 9
Czy mozna je wykorzysta¢ do komunikacji akcji mocniej niz obecnie?

Odpowiedz 9
Tak, mozna je wykorzysta¢ do komunikacji akcji mocniej niz obecnie.

Pytanie 10

Poniewaz akcja obejmuje tylko jeden weekend czy to oznacza, Ze kierujemy j3 lokalnie tzn. nie
wysylamy ludzi b. daleko od miejsca zamieszkania (bo mato czasu na podrdéz) czy nie
przejmujemy sie tym i np. ludzi z Gdanska zapraszamy do odwiedzenia Krakowa?

Odpowiedz 10

Zamawiajacy informuje, Ze akcji nie kierujemy tylko lokalnie.
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